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Tuitear mucho para ganar popularidad es
una estrategia ineficiente

La estructura desigual de Twitter, donde unos pocos usuarios tienen muchos
seguidores y la gran mayoria apenas unas docenas, favorece que los
mensajes de los mas influyentes tengan mucha mas repercusion. Los que
son menos populares pueden compensarlo incrementando su actividad y
sus tuits, pero el resultado sera costoso e ineficiente. Asi lo confirma un
analisis de esta red social efectuado por investigadores de la Universidad
Politécnica de Madrid.
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Visualizacién de la propagacién de mensajes en Twitter (red de retuits en verde) sobre la red de
seguidores (gris). Los nodos representan usuarios y su tamafio es proporcional al nimero de
seguidores que tienen. En rojo se indican los usuarios que han enviado tuits originales y en
amarillo los que los han retuiteado. / Imagen adaptada de A.J. Morales, R.M. Benito et al.-Social

Networks

¢Qué pueden hacer los usuarios de Twitter para incrementar su influencia?
Para responder a esta pregunta, un equipo de investigadores de la


https://twitter.com/@agencia_sinc
https://www.agenciasinc.es/articulos-del-dia/30-10-14
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Universidad Politécnica de Madrid (UPM) ha analizado miles de
conversaciones, ha aplicado un modelo computacional y ha ideado una
medida que relaciona el esfuerzo empleado y la influencia ganada por los
tuiteros.

Los resultados, que publica la revista Social Networks, confirman que la
propia estructura de Twitter es la clave que dirige la influencia. Se trata de
una red heterogénea, es decir, donde existe una gran mayoria de usuarios
con un numero muy pequefio de seguidores (61 de mediana, segin O'Reilly
Media), y unos pocos —muy pocos— con un nimero enorme de seguidores
(hasta 40y 50 millones).

Segun los autores, tener mas seguidores es mas
importante que enviar muchos mensajes

Con este tipo de distribucion se prima la posicion en la red o ‘topocracia’
frente a la meritocracia: “Tener un mayor numero de seguidores es mucho
mas importante que el ‘esfuerzo’ o actividad que desarrolle el usuario
enviando muchos mensajes”, subraya a Sinc Rosa M. Benito, responsable del
equipo.

“Sin embargo, si la red subyacente fuera homogénea —algo que no ocurre-,
los usuarios tendrian aproximadamente el mismo numero de conexiones y
su posicion en la red no seria importante; su influencia dependeria
directamente de su actividad”, aclara la investigadora.

Segun el estudio, en las redes heterogéneas como Twitter no importa la
forma con que los usuarios envien mensajes, porque siempre va a surgir una
minoria altamente influyente. Los tuits que mandan las personas o
instituciones mas populares se propagan mucho mas y tienen mas
repercusion, aunque envien muy pocos, algo bastante habitual.

“Los datos muestran que la emergencia de un grupo de usuarios que
escriben un numero pequeno de tuits pero son altamente retransmitidos se
debe a que la red social es heterogénea”, sefiala Rosa M. Benito.


https://www.agenciasinc.es/he%20median%20account%20has%20just%2061%20followers.
https://twitter.com/intent/tweet?url=&via=agencia_sinc&text=Seg%25C3%25BAn%20los%20autores%252C%20tener%20m%25C3%25A1s%20seguidores%20es%20m%25C3%25A1s%20importante%20que%20enviar%20muchos%20mensajes
https://www.facebook.com/sharer.php?u=&t=Seg%25C3%25BAn%20los%20autores%252C%20tener%20m%25C3%25A1s%20seguidores%20es%20m%25C3%25A1s%20importante%20que%20enviar%20muchos%20mensajes
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La investigadora no anima mucho a la mayoria de los tuiteros que quieren
ser mas influyentes: “Los usuarios corrientes pueden ganar la misma
cantidad de retuits que los muy populares por medio de incrementar su
actividad de forma abrupta. Asi es posible aumentar su influencia por medio
de la actividad, pero de una forma costosa e ineficiente”.
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